& [IRGON TRt

Slovensky d _.
cez Google a Metu v 2025

Pohlad na redlne data z Google Ads Transparency Center a Meta Ad Library
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@ZIH““N "I[[ « Rok 2025 v Cislach

Digitalny reklamny trh cez Google sa medziroCne

takmer zdvojndasobil

174.4 mid. 120 719 1,62 mil.

impresii rekldm aktivnych aktivnych inzerentov aktivhych rekldm
v 2025 (horny odhad)
+67 % medziroCne +59 % medziroCne +121 % medziroCne

5+1

kandlov (Search, YouTube, Play,
Maps, Shopping + Display a
ostatné v zostatku)

Prichod desiatok tisic novych inzerentov znamend, ze digitdlina reklama (a Specificky ekosystém Google) sa stala absolitnym standardom qgj pre tie najmensie
firmy. Do online priestoru sa vo velkom presunuli aj tradic¢né lokdlne sluzby, remeselnici ¢i mensie kamenné prevadzky, ktoré doteraz fungovali len na zdklade
odporucani alebo lokdlnych letdkov. Zaroven treba spomenuf, ze pocet inzerentov nardstol o polovicu, ale pocet samotnych rekldm sa viac ako zdvojnasobil.
Znamenda to, ze firmy produkuju ndsobne viac kreativ a varidcii ako v minulosti. Rok 2025 ukazuje trh, ktory je nasyteny a vysoko automatizovany. Zapnut si
reklamu je lahSie ako kedykolvek predtym, no vyniknuf v mori 1,6 miliona aktivnych rekldm si vyzaduje obrovskd dynamiku a technologicku zdatnost.



4 LIRGON TREE - «anay

YouTube vyletel 0 150 % a je to najrychlejsie rastuci kandl

YouTube prevzal dlohu hlavného

rastového motora. Pocet inzerentov

) Search 73,8 mld 30 %
na YouTube vzrastol z 27 650 na 49
086 (+78 %) a pocet zobrazeni vyletel YouTube 34,46 mid +150 %
nahor o 150 %. Velki hra¢i masivne ,
Display a ost.* 64,6 mid +97 %
navysuju svoje rozpocty do videa a
masivne pribludaji aj novi inzerenti. Play 2,85 mid +124 %
Maps 1,35 mid +43 %

Shopping 0,58 mid +3 %



@ZIH““N "I[[ « Rebricek inzeretov

TOP 10 inzerentov v 2025.
9 z 10 su e-commerce a marketplace

KLUCOVE ZISTENIA

INZERENT IMPRESIE

* 9210 inzerentov v top 10 su e-commerce alebo

1. ELEMENTARY (Temu) 6,83 mid
marketplace platformy.
2. Alza 456 mld
 Temu skocilo z 9. miesta na 1. miesto - z 0,64 mld.
na 6,83 mid. impresii, o je astronomicky ndrast o 972 %. 3. Alegro 4,45 mld
« Top 3 Temu, Alza a Allegro - spolu dorugcili 15,84 mid. 4. HSPLUS 1,86 mid
impresii, Co predstavuje 9,1 % vSetkych meranych 5 Heureka 1.79 mid
impresii rekldm aktivnych v roku 2025.
6. NAY 1,19 mid
« Do top 10 sa ako novdacik priamo na 6. miesto dostala
spoloc¢nost NAY a.s. V rebricku sa v porovnani s minulym 7 RAL 1L lfe
rokom posunul nahor Lidl SR (+135 %, z minuloro¢ného 8. Fruugo 0.95 mid
18. miesta na 10. miesto).
9. Kaufland Marketplace 0,87 mid

« Ztop 10 v 2024 vypadli OBI, VidaXL, Aukro, Answear
a Adobe 10. Lidl SR 0,83 mid



4 [IRGON TREE - searcn

TOP 10 v Search.
Alza znova dominuje, Allegro vyrazne dotiahlo

KLUCOVE ZISTENIA ~ INZERENT IMPRESIE
+ Alza vo vyhladavani je absoldtnym lidrom. 1. Alza 3,03 mid
Svoju 1. poziciu z roku 2024 si bez problémov udrzalaq, 2. Allegro 2 47 mid
prilozila dalSich 13 % a prekonala hranicu 3 mld. impresii.
3. ELEMENTARY (Temu) 1,42 mid

« Zatial ¢o v roku 2024 bolo ELEMENTARY (Temu) vo
vyhladavani az na 15. mieste, v roku 2025 vystrelili ich 4. Heureka 1,50 mid

Imresie 0 427 % nahor a skoncili na 3. mieste

5. NAY 0,83 mid
« Nay a Shein medziro¢ne pribudli do zoznamu top 10 6. Kaufland Marketplace 0.69 mlg
firlem, pricom v roku 2024 neboli ani v top 25
7. Roadget (SHEIN) 0,59 mld
« Dr. Max a Kaufland si svoje stabilné postavenie v
dolnej polovici prvej desiatky udrzali solidnym rastom 8. Biano 0,56 mid
(+45 % a +41 %). 9. Favi 0,53 mid

10. Dr. Max 0,43 mid



4 [IRGON TREE - vouruoe

TOP 10 na YouTube.
Kde sa hrd o pozornost videoreklamou

KLUCOVE ZISTENIA  INZERENT IMPRESIE
« Allegro vedie s 1,58 mld impresii a na YouTube 1. Allegro 1,58 mid
dominuje. Obhdjilo svoje 1. miesto z roku 2024, pricom 2. ELEMENTARY (Temu) 135 mld
svoj vykon eSte takmer zdvojndasobilo.
3. Alza 0,51 mld

« Kym v roku 2024 bolo Temu na YouTube na
nendpadnom 8. mieste, v roku 2025 s rastom +860 % 4. Vinted 0,44 mid

vystrelili rovno na 2. miesto.

5. HS PLUS 0,43 mid

 Lidl a brokerskd spolo¢nostf X~-TRADE BROKERS 6. Fruugo 0,33 mid
(XTB) v datach za rok 2024 vobec nefigurovali, no v

roku 2025 nastartovali masivhe YouTube kampane. AAEIGISR U2olnia

« Firma HS PLUS d.o.o. zjavne v roku 2025 masivne 8. Kautland Marketplace 0,23 mld

preorientovala budget na video. Z posledného 10. 9. Aukro 0,20 mid
miesta vyskoCila s ndrastom takmer 300 % az na stred

10. X-TRADE Brokers (XTB) 0,19 mid

tabulky (5. miesto).



4 ITRGON TREE - oispiay o ostatne

® w o

Najvyznamnejsi hraci v Display a ostatnych plochach.

00 w w¢o

Najvacsi skryty segment - 36 % vsetkych meranych impresii

KLUCOVE ZISTENIA INZERENT IMPRESIE
 Display a ostatné plochy (zostatok po odpocitani 1. ELEMENTARY (Temu) 4,24mid
. , .. . .

meranych kandlov) r.naju 6ft,6 mld impresii - 36 % 2 HS PLUS 121 mid

vSetkych meranych impresii. Predpokladdme, ze tu

dominuje GDN. 3. Alza 1,12 mid
« ELEMENTARY (Temu) md v tomto segmente 4,24 mid 4. Allegro 1,02 mid

Impresii - viac nez trojnasobok druheho v poradi. = BEETLELAT 0,61 mid

MedziroCne sa presunula z 6. miesta na prve.

6. Heureka 0,43 mid

« Allegro nardstlo takmer patndsobne (+398 %), pricom sa

presunula z 11. miesta na 4. miesto. 7. Favi 0,40 mid
+ Naopak Favi klieslo z 3. miesta na 7., pri¢om ale v pocte 8. Adobe 0,40 mid

. o, &, o

impresii narastlo o 9%. % e 0,37 mid

10. Glami 0,36 mid



4 [IRGON TREE - Long Tai

Digitalna reklama sa demokratizuje
pocet aktivhych inzerentov vzrdastol o takmer 46 tisic

Inzerenti s viac ako 10 000 impresii

| 44 879 35 765 — 58 927
Velki a stredni inzerenti, ktori v digitdle redlne investuju.

inzerentov medzirocne

z 75 840 (2024) na 120 719 (2025) Inzerenti s 10 000 impresii a menej

= medzirocny narast +59 % 40 075 —> 61 792

Malé firmy, lokdlne podniky, jednotlivci - vstup do digitdlu sa otvara.

Top 10 inzerentov tvoria viditelnd Spicku, ale rovnako ddlezity pribeh je dlhy chvost. V 2025 bolo cez Google aktivnych takmer 45 ftisic viac inzerentov nez v 2024. Bariéra vstupu do
digitdlnej reklamy je nizka - malé firmy sa dostavaju k reklame, ktord bola pred 10 rokmi vyhradend pre velkych.




@ ZIH““N "I[[ « Doplnkovy pohlad - META

Tie isté brandy na Mete:
Lidl a Kaufland prevracaju rebricek naruby

KLUCOVE ZISTENIA INZERENT REKLAM KUM. REACH* PLATFORMY
« Kaufland a Lidl SR sii vyrazne najaktivnejsie - spolu 1. Kaufland 5 822 216 mil
spustili viac ako 6 300 rekldm v 2025, vyrazne viac nez e- 2 Lidl SR 2 530 833 mil
commerce hraci dominujuci Google.
3. Alza 1174 134 mil
« Kaufland ma viac rekldm nez Lidl, ale Lidl ich nasadzuje s
vy&§im reach na reklamu - véésie kampane vs jemnejsia 4. Dr. Max 1097 49 mil
segmentacia. 5. Heureka 818 44 mil
« Adobe (82 rekldm) je jediny B2B / SaaS brand v sledovanej 6. ANSWEAR 639 23 mil
vzorke aj na Mete.
7. OBI 626 33 mil
« Kontrast s Google: na Mete dominuju slovenski retaileri,
na Google cross-border e-commerce platformy (Temu, 8. FAVI >zl 68 mil
Allegro, SHEIN). 9. vidaXL 474 10 mil

10. Allegro 386 36 mil



4 LIRGON TREE

ZDROJ DAT

OBDOBIE
GEOGRAFIA

KANALY GOOGLE

DISPLAY A OSTATNE

REBRICKY
BEZ AGENTUR

METRIKY

« O datach

Metodoldgia

Google Ads Transparency Center a Meta Ad Library
(verejne dostupné API)

Kalenddrne roky 2024 a 2025 (Google); rok 2025 (Meta)

Impresie / reach generované na slovenskom trhu

Search, YouTube, Play, Maps, Shopping

Zostatok celkovych impresii po odpocitani meranych kandlov -
predpokladdme dominantny podiel GDN, ale obsahuje agj dalsie
nepriradené plochy

Medidlne agentury (napr. GroupM, Zircon Tree) su z rebriCkov
inzerentov vynechané - agreguju v jednom ucte viacerych
koncovych klientov

Pocet impresii, pocCet inzerentov, pocet rekldm (Google) a pocet
rekldm + kumulativny reach (Meta). Ziadne € odhady
ani prepocCty z cennikov.

O ZIRCON TREE

Zircon Tree je slovenskd spolo¢nost
posobiaca v digitdlnej reklame. Tuto analyzu
pripravujeme s cielom prindsaf na slovensky
trh transparentnejsi pohlad na redlne data
digitalnej inzercie.

KONTAKT

Alex Prochyra
Zircon Tree



@ ZII":“N "I[[ « Obmedzenia merania

Co treba vedief pri ¢itani Cisel

Nase data su verejne dostupné, ale maju obmedzenia, ktoré prizndvame transparentne.

Bucketing zhora Viacroc¢ny prienik reklam

Google reportuje impresie v intervaloch (napr. ,viac ako 10M"). Pre Reklamy aktivne v 2025 mohli bezaft aj v 2024 (alebo skdr) - niektoré
takéto reklamy pocitame s hornym odhadom 20M. Celkové Cisla impresii bezia aj 3 roky. Ich impresie sa zapocitavaju do kazdého roku aktivity.
su preto horné odhady, nie presné hodnoty. Trendy (medzirocny rast) »Aktivhych v 2025" preto nie je rovnaké ako ,,spustenych v 2025".

zostavaju platné, lebo chybu robime rovnako v 2024 aj 2025.

Display ako zostatok Meta - vzorka a reach

Google v Transparency Center neuvadza Display Network ako Pre Metu sledujeme len znacky z Google rebrickov - nejde o nezdvisly
samostatny kanadl. ,,Display a ostatné” preto pocitame ako rozdiel rebricek celej Mety. Kumulativny reach je sucet reach jednotlivych reklam,
celkovych impresii a impresii meranych kandlov. Predpokladdme nie unikatne osloveni ludia (ti sa medzi reklamami prekryvaju).

dominanciu GDN, ale obsahuje aj Gmail, Discover a iné plochy.
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